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内容概况

1、产业背景
美国、欧洲、日本、韩国等发达国家长期高度重视机器人产业发展，纷纷推出发展机器人产业的国家战略规划。中国目前正处于建设创新型国家的决定性阶段，必须更多依靠科技创新引领和支撑经济发展。因此，以科技创新为核心，大力发展中国民族品牌机器人产业，对于我国经济发展模式和产业结构调整势在必行。

《中国制造2025》站在历史的新高度，从战略全局出发，明确提出了我国实施制造强国战略的第一个十年的行动计划，将“高档数控机床和机器人”作为大力推动的重点领域之一，提出机器人产业的发展要“围绕汽车、机械、电子、危险品制造、国防军工、化工、轻工等工业机器人应用以及医疗健康、家庭服务、教育娱乐等服务机器人应用的需求，积极研发新产品，促进机器人标准化、模块化发展，扩大市场应用。突破机器人本体，减速器、伺服电机、控制器、传感器与驱动器等关键零部件及系统集成设计制造技术等技术瓶颈。”并在重点领域技术创新路线图中明确了我国未来十年机器人产业的发展重点主要为两个方向：一是开发工业机器人本体和关键零部件系列化产品，推动工业机器人产业化及应用；二是突破智能机器人关键技术，开发一批智能机器人，积极应对新一轮科技革命和产业变革的挑战。

2、市场规模

（1）中国已成为全球第一大工业机器人市场，潜力仍待挖掘

工业机器人主要是指面向工业领域的多关节机械手或多自由度机器人，用于工业生产过程中的搬运、焊接、装配、加工、涂装、清洁生产等方面。2015年全球工业机器人销量创下历史新高，达到23.7万台，同比增长5.3%。市场增长的动力主要来自于亚洲地区，特别是中、韩两国。

近年来，中国机器人市场需求快速增长，并已成为全球机器人重要市场。2015年，中国工业机器人销量达到7.9万台，同比增长36.21%，再次成为全球最大工业机器人市场。用户已从外商独资企业、中外合资企业为主，向内资企业、乃至中小企业发展。国内沿海工业发达地区不少企业产品用来出口，对产品质量要求高，越来越多的企业采用机器人代替产业工人。在珠三角地区，使用工业机器人的年均增长速度已达到30%，尤其在装配、点胶、搬运、焊接等领域，已经掀起了一股机器人使用热潮。

图表：2010-2015年全球及中国工业机器人销量情况分析
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（2）服务机器人应以需求为导向

服务机器人包括专用服务机器人和家用服务机器人，服务机器人的应用范围很广，主要从事维护保养、修理、运输、清洗、保安、救援、监护以及医疗、养老、康复、助残等工作。服务机器人是一种新型智能化装备、一项战略性高技术产品，在未来具有比工业机器人更大的市场空间。

全球服务机器人在近五年间呈现出快速增长的态势。根据统计2015年全球服务机器人总销量618.72万台，其中专业服务机器人总销量2.72万台，同比上升12.34%，个人/家庭服务机器人总销量616万台，同比增长30.7%。2015年中国服务机器人总销量138.88万台，同比增长27.37%。

图表：2010-2015年全球及中国服务机器人销量情况图
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3、投资展望

中讯咨询预测未来三年内，全球工业机器人销量将突破40万台，专业服务型机器人的销售量会增加到15.2万台，个人/家庭用服务机器人的全球销量将高达2590万台，市场规模约为2015年的4倍。未来几年，全球服务机器人的市场将继续快速增长。随着相互学习与共享知识云机器人技术获得重大突破，小型家庭用辅助机器人大幅度降低生产成本，将在2020年之前形成至少累计416亿美元的新兴市场；另一方面虽然残障辅助机器起步缓慢，但可预测未来20年会有高速增长。

图表：世界机器人市场长期展望
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4、报告简介

在这样的背景下，把握好行业发展脉搏、理性投资也便显得极为关键！本报告利用中讯咨询市场调研中心长期对行业市场跟踪搜集的数据，由中讯咨询产业研究中心研究团队领衔撰写，并依据了国家信息中心、国务院发展研究中心、国家商务部、中国机器人协会、中国机器人产业联盟等机构专家的研究成果。以及国内外多种专业报刊杂志、专业研究机构公布和提供的大量资料。

本报告共七部分十九个章节，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。从当前行业市场环境出发，以市场需求作为依托，详尽地分析了机器人企业当前的发展规模、发展速度和运营情况。报告根据行业的发展轨迹及多年的实践经验，对行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是机器人企业、科研单位、投资企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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1、机器人行业媒体关注度分析

2、机器人行业网民关注度分析

（1）品牌关注度分析

（2）地域关注度分析

（3）价格关注度分析

6.1.2 机器人行业舆情关注度预测

1、媒体及网民仍将保持高度关注状态

2、机器人在线市场将火爆而又激烈

3、产品的设计越来越重视用户体验

4、差异化市场定位、深入挖掘潜在的细分市场

5、售后服务问题成为阻碍市场健康发展的短板

6.2 机器人行业品牌调研分析

6.2.1 市场概述

6.2.2 品牌关注格局

6.2.3 产品关注格局

1、产品关注型号

2、产品关注指数

3、价格区间调查

6.3 机器人行业消费者调研分析

6.3.1 高端机器人消费者分析

1、价位范围

2、消费者特征

3、消费者行为

6.3.2 中端机器人消费者分析

1、价位范围

2、消费者特征

3、消费者行为

6.3.3 低端机器人消费者分析

1、价位范围

2、消费者特征

3、消费者行为

第二部分 细分篇

第七章 服务领域机器人市场分析

7.1 家用机器人分析

7.1.1 家用机器人需求背景

7.1.2 家用机器人市场规模

7.1.3 家用机器人应用分析

7.1.4 市场发展趋势及前景

1、家用机器人发展趋势

2、家用机器人前景预测

7.2 医用机器人分析

7.2.1 医用机器人需求背景

7.2.2 医用机器人市场规模

7.2.3 医用机器人应用分析

7.2.4 市场发展趋势及前景

1、医用机器人发展趋势

2、医用机器人前景预测

7.3 农用机器人分析

7.3.1 农用机器人需求背景

7.3.2 农用机器人市场规模

7.3.3 农用机器人应用分析

1、发达国家农业机器人的应用概况

2、中国农业机器人的应用概况

7.3.4 农用机器人发展趋势及前景

1、农用机器人发展趋势

2、农用机器人前景预测

7.4 军用机器人分析

7.4.1 军用机器人发展背景

7.4.1 军用机器人概述及分类

1、地面军用机器人

2、空中无人飞行器

3、水下军用机器人

4、太空机器人

7.4.2 军用机器人市场规模

7.4.3 军用机器人应用情况

7.4.4 军用机器人发展趋势及前景

1、军用机器人发展趋势

2、军用机器人前景预测

7.5 服务机器人成功案例

7.5.1 机器狗AIBO

7.5.2 机器人Roomba

7.5.3 机器人Mindstorms

7.5.4 机器人NAO

7.6 服务机器人应用案例

7.6.1 机器人清理墨西哥湾漏油

1、空中机器人Aeros

2、水下机器人

7.6.1 机器人清理福岛核电站

7.6.2 机器人进入人类心脏进行手术

7.6.3 机器人护士应用

第八章 工业领域机器人市场分析

8.1 焊接机器人分析

8.1.1 焊接机器人需求背景

8.1.2 焊接机器人市场规模

8.1.3 焊接机器人应用分析

8.1.4 市场发展趋势及前景

1、焊接机器人发展趋势

2、焊接机器人前景预测

8.2 装配机器人分析

8.2.1 装配机器人需求背景

8.2.2 装配机器人市场规模

8.2.3 装配机器人应用分析

8.2.4 市场发展趋势及前景

1、装配机器人发展趋势

2、装配机器人前景预测

8.3 搬运机器人分析

8.3.1 搬运机器人需求背景

8.3.2 搬运机器人市场规模

8.3.3 搬运机器人应用分析

1、发达国家搬运机器人的应用概况

2、中国搬运机器人的应用概况

8.3.4 搬运机器人发展趋势及前景

1、搬运机器人发展趋势

2、搬运机器人前景预测

8.4 装配机器人分析

8.4.1 装配机器人需求背景

8.4.2 装配机器人市场规模

8.4.3 装配机器人应用分析

8.4.4 市场发展趋势及前景

1、装配机器人发展趋势

2、装配机器人前景预测

8.5 其他工业领域机器人市场分析

8.5.1 市场规模分析

8.5.2 应用分析

8.5.3 市场发展趋势及前景

1、发展趋势

2、前景预测

第九章 重点需求领域市场分析

9.1 汽车整车制造行业需求分析

9.1.1 机器人在行业中的应用情况

9.1.2 行业对机器人需求分析

1、行业需求现状

2、行业对工业机器人需求驱动

9.1.3 工业机器人应用案例分析

1、奇瑞汽车

2、长安汽车

3、中国重汽

4、长安马自达

9.2 汽车零部件行业需求分析

9.2.1 机器人在行业中的应用情况

9.2.2 行业对机器人需求分析

1、行业需求现状

2、行业对工业机器人需求驱动

9.2.3 工业机器人应用案例分析

1、上海宇捷轴承有限公司

2、山东哈鲁轴承股份有限公司

9.3 电子电气行业需求分析

9.3.1 机器人在行业中的应用情况

9.3.2 行业对工业机器人需求分析

1、行业需求现状

2、行业对工业机器人需求驱动

9.3.3 工业机器人应用案例——富士康

1、工业机器人事业发展概况

2、工业机器人研发水平

3、工业机器人应用效益

9.4 家电制造行业需求分析

9.4.1 机器人在行业中的应用情况

9.4.2 行业对工业机器人需求分析

1、行业需求现状

2、2015年采购情况

3、行业对工业机器人需求驱动

4、行业中工业机器人推广阻碍

9.4.3 行业国内外品牌竞争情况

1、国外品牌国内发展情况

2、国产机器人布局情况

9.4.4 工业机器人应用案例分析

1、海尔集团

2、美的集团

3、创维彩电

9.5 橡胶与塑料行业需求分析

9.5.1 机器人在行业中的应用情况

9.5.1 行业对工业机器人需求分析

1、行业需求现状

2、行业对工业机器人需求驱动

9.6 食品行业需求分析

9.6.1 机器人在行业中的应用情况

1、包装机器人

2、拣选机器人

3、码垛机器人

4、加工机器人

9.6.2 行业工业机器人应用情况

1、行业需求现状

2、行业工业机器人需求驱动

9.6.3 工业机器人应用案例分析

1、伊利集团

2、娃哈哈集团

9.7 其他领域机器人需求市场分析

第三部分 产业链

第十章 机器人行业产业链分析

10.1 机器人行业产业链结构

10.1.1 产业链结构分析

10.1.2 主要环节的增值空间

10.1.3 与上下游行业之间的关联性

10.2 机器人上游核心部件市场分析

10.2.1 减速器市场分析

1、减速器制造行业供需平衡分析

（1）全国减速器制造行业供给情况分析

（2）全国减速器制造行业需求情况分析

（3）全国减速器制造行业产销率分析

2、减速器制造行业竞争格局分析

3、减速器细分市场分析

（1）齿轮减速器市场分析

（2）蜗轮蜗杆减速器市场分析

（3）摆线减速器市场分析

（4）行星齿轮减速器市场分析

（5）谐波齿轮减速器市场分析

（6）无级变速减速器市场分析

（7）RV减速器市场分析

10.2.2 伺服电机市场分析

1、伺服电机制造行业供需平衡分析

（1）全国伺服电机制造行业供给情况分析

（2）全国伺服电机制造行业需求情况分析

（3）全国伺服电机制造行业产销率分析

2、伺服电机制造行业竞争格局分析

10.2.3 伺服驱动市场分析

1、伺服驱动制造行业供需平衡分析

2、伺服驱动制造行业竞争格局分析

3、伺服驱动主要应用领域分析

10.2.4 工业自动控制系统装置市场分析

1、工业自动控制系统装置制造行业供需平衡分析

（1）全国工业自动控制系统装置制造行业供给情况分析

（2）全国工业自动控制系统装置制造行业需求情况分析

（3）全国工业自动控制系统装置制造行业产销率分析

2、工业自动控制系统装置制造行业竞争格局分析

3、工业自动控制系统装置制造行业细分市场分析

（1）PLC市场分析

（2）DCS市场分析

（3）组态监控软件市场分析

（4）变频器市场分析

（5）IPC市场分析

10.3 3D/2D相机及供应商调研分析

10.3.1 3D/2D相机产品类别分析

10.3.2 主要3D/2D相机产品分析

1、传统相机

2、数码相机

3、照相器材组件

10.3.3 3D/2D相机主要供应商分析

10.4 激光及其供应商调研分析

10.4.1 激光产品类别分析

1、按产品构成分类

2、按产品应用分类

（1）金属加工类

（2）打标雕刻类

（3）微加工类

10.4.2 主要激光产品分析

1、激光器

（1）不同激光器产品市场规模分析

（2）三种激光器（气体、固体、光纤）比较

2、激光加工产品

（1）激光打标设备

（2）激光切割设备

（3）激光雕刻设备

（4）激光焊接设备

（5）激光打孔设备

（6）激光微加工设备

10.4.3 激光产品主要供应商分析

10.5 微型投影仪及其供应商调研分析

10.5.1 微型投影仪产品类别分析

10.5.2 主要微型投影仪产品分析

1、独立式微型投影仪

2、嵌入式微型投影仪

10.5.3 微型投影仪产品主要供应商分析

10.6 上位机产品及其供应商调研分析

10.6.1 上位机相关产品类别分析

10.6.2 主要上位机相关产品分析

1、CPU的定义及分类

2、CPU的市场规模

10.6.3 上位机相关产品主要供应商分析

10.7 下位机部件及其供应商调研分析

10.7.1 下位机部件产品类别分析

10.7.2 主要下位机部件产品分析

1、电机

2、减速机

3、陀螺仪

10.7.3 下位机部件产品主要供应商分析

1、电机主要供应商

2、减速机主要供应商

3、陀螺仪主要供应商

10.8 麦克、扬声器及其供应商调研分析

10.8.1 麦克、扬声器产品类别分析

1、麦克分类

2、扬声器分类

10.8.2 主要麦克、扬声器产品分析

1、耳机

2、话筒

3、音箱

4、录音机

10.8.3 麦克、扬声器产品主要供应商分析

10.9 机器人下游应用行业发展

10.9.1 系统集成商及其供应商调研分析

1、系统集成商相关产品类别分析

2、主要系统集成商相关产品分析

3、系统集成商相关产品主要供应商分析

10.9.2 系统集成商发展规模分析

10.9.3 系统集成商发展前景分析

10.10 机器人下游主要应用热点领域分析

10.10.1 装配机器人

10.10.2 点胶机器人

10.10.3 搬运机器人

10.10.4 焊接机器人

第四部分 竞争篇

第十一章 中国机器人行业竞争格局分析

11.1 行业总体市场竞争状况分析

11.1.1 机器人行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

11.1.2 机器人行业SWOT分析

1、优势（Strengths）

2、劣势（Weaknesses）

3、机会（Opportunities）

4、威胁（Threats）

11.1.3 机器人行业集中度分析

11.2 机器人市场竞争格局分析

11.2.1 行业竞争层次分析

11.2.2 行业区域分布格局

11.2.3 行业企业规模格局

11.2.4 行业企业性质格局

11.3 机器人品牌竞争格局分析

11.3.1 大品牌关注度分析

11.3.2 大品牌竞争力分析

11.4 机器人产品竞争格局分析

11.4.1 大产品竞争格局分析

11.4.2 产品价格需求分析

11.4.3 产品功能需求分析

11.5 机器人厂商竞争格局分析

11.5.1 主要厂商产品销量对比

11.5.2 厂商单品关注率对比

11.5.3 不同机器人线上市场份额

1、按不同技术类型区分

2、按不同价格段位区分

11.6 机器人市场竞争焦点剖析

11.7 中国机器人市场竞争策略分析

11.7.1 2015年机器人市场竞争变化

11.7.2 机器人品牌企业竞争策略分析

11.7.3 机器人中小企业竞争策略分析

第十二章 机器人企业竞争对手经营分析

12.1 机器人外资企业（品牌）经营分析

12.1.1 美国iRobot公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

12.1.2 德国莱斯（Reis）机器人集团

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.3 日本Yaskawa Electric公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.4 美国Remotec公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

12.1.5 加拿大Pedsco公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

12.1.6 法国Aldebaran公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.7 日本那智不二越公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.8 川崎机器人公司

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.9 ABB集团

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.1.10 史陶比尔集团

1、企业发展简介

2、企业产品与业绩

3、企业优势与劣势分析

4、企业最新动向

12.2 机器人国内企业（品牌）经营分析

12.2.1 广州中鸣数码科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发实力

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.2 沈阳尤尼克斯机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发实力

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.3 沈阳新松机器人自动化股份有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业经营状况分析

5、企业优势与劣势分析

6、企业最新发展动向分析

12.2.4 盟立自动化科技（上海）有限公司

1、企业发展概况

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业组织架构分析

5、企业经营状况分析

6、企业优势与劣势分析

12.2.5 上海未来伙伴机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.6 北京智能佳科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业经营情况

4、企业优势与劣势分析

12.2.7 北京博创兴盛科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.8 武汉若比特机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.9 北京森汉科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业经营情况

4、企业优势与劣势分析

12.2.10 微创医疗科学有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

6、企业投资兼并与重组整合

7、企业最新发展动向分析

12.2.11 深圳市中科鸥鹏智能科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发实力

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.12 深圳市杰越科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业优势与劣势分析

12.2.13 深圳市繁兴科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发实力

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.14 深圳众人机器人技术有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发实力

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.15 机器时代（北京）科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业经营情况

4、企业优势与劣势分析

12.2.16 北京远大超人机器人科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业优势与劣势分析

12.2.17 西安超人高仿真机器人科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.18 北京青铄鑫业科技有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业经营情况

4、企业优势与劣势分析

12.2.19 上海新世纪机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.20 东莞易步机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、企业经营情况

4、企业优势与劣势分析

12.2.21 中航高科智能测控有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

6、企业最新发展动向分析

12.2.22 重庆三一高智能机器人有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业优势与劣势分析

12.2.23 苏州澳昆智能机器人技术有限公司

1、企业发展概况

2、主营业务及产品

3、机器人研发动向

4、企业经营情况

5、企业优势与劣势分析

12.2.24 山东鲁能智能技术有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业销售渠道与网络

5、企业经营状况分析

6、企业优势与劣势分析

12.2.25 常州铭赛机器人科技有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业优势与劣势分析

12.2.26 库卡自动化设备（上海）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业销售渠道与网络

5、企业优势与劣势分析

12.2.27 沈阳新松机器人自动化股份有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业经营状况分析

5、企业优势与劣势分析

6、企业最新发展动向分析

12.2.28 安川首钢机器人有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业销售渠道与网络

5、企业经营状况分析

6、企业优势与劣势分析

12.2.29 盟立自动化科技（上海）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业组织架构分析

5、企业经营状况分析

6、企业优势与劣势分析

12.2.30 上海发那科机器人有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构及新产品动向

3、企业技术水平分析

4、企业销售渠道与网络

5、企业经营状况分析

6、企业优势与劣势分析

第五部分 渠道篇

第十三章 机器人行业渠道发展综述

13.1 机器人行业销售渠道分析

13.1.1 主要营销渠道分析

1、渠道构成

2、销售贡献比率

3、覆盖率

4、销售渠道效果

5、价值流程结构

6、渠道建设方向

13.1.2 销售渠道存在的主要问题

13.1.3 营销渠道发展趋势与策略

13.2 国内机器人行业渠道格局

13.2.1 渠道格局

13.2.2 渠道形式

13.2.3 渠道要素对比

13.3 机器人渠道销量情况对比

13.3.1 线上销量情况

13.3.2 线下销量情况

13.3.3 渠道销量预测

13.4 国内机器人产品渠道发展趋势

13.4.1 竞争升级促渠道营销模式再创新

13.4.2 销售未来将线上线下将结合发展

第十四章 机器人行业线上渠道策略

14.1 传统机器人企业电商发展机会分析

14.1.1 实体机器人企业进军电商的优势

14.1.2 实体机器人企业进军电商的不足

14.1.3 实体机器人企业电商发展机会与潜力

14.2 传统机器人企业电商实践及效果分析

14.2.1 传统机器人企业上线情况及电商投资规模

14.2.2 传统机器人企业电商布局模式与路径

14.2.3 传统机器人企业电商经营效果

14.2.4 传统机器人企业电商运营存在的问题

14.3 机器人企业线上入口布局模式与路径

14.3.1 机器人企业线上入口布局模式

14.3.2 不同类型机器人企业线上布局最佳路径

14.3.3 传统机器人企业电子商务如何定位

14.3.4 传统机器人企业线上产品规划与选择

14.3.5 企业如何弱化和规避线上线下渠道冲突

14.4 机器人企业线上入口布局——自建商城

14.4.1 适合自建网上商城机器人企业分析

14.4.2 机器人企业自建网上商城投资成本与效益

14.4.3 机器人企业网上商城定位区别于纯电商平台

14.4.4 机器人企业网上商城的产品设计与规划

14.4.5 机器人企业网上商城提升流量运营策略

14.5 机器人企业线上入口布局——利用第三方平台

14.5.1 国内第三方电商平台竞争格局

14.5.2 第三方电商平台关键指标比较

14.5.3 机器人企业如何选择第三方电商平台

14.5.4 搭载第三方平台的不利因素及规避措施

14.6 机器人企业线上入口布局——并购电商网站

14.6.1 传统机器人企业并购电商网站的机会

14.6.2 传统机器人企业并购电商网站的风险

14.6.3 传统机器人企业并购电商网站战略规划

14.6.4 传统机器人企业并购电商网站后的成功整合

14.6.5 传统机器人企业并购电商网站案例借鉴

第十五章 机器人O2O战略布局及实施与运营

15.1 机器人O2O面临的机遇与挑战

15.1.1 O2O是机器人电商最佳模式

15.1.2 O2O主流思路及实施关键如何

1、O2O模式主流思路解析

2、O2O模式实施关键分析

15.1.3 机器人电商O2O面临的机遇分析

15.1.4 机器人电商O2O面临的挑战分析

15.2 机器人电商O2O典型模式剖析

15.2.1 机器人电商O2O典型模式（一）

1、企业O2O模式逻辑

2、企业O2O实施与运营

3、企业O2O运营效果

15.2.2 机器人电商O2O典型模式（二）

1、企业O2O模式逻辑

2、企业O2O实施与运营

3、企业O2O运营效果

15.2.3 机器人电商O2O典型模式（三）

1、企业O2O模式逻辑

2、企业O2O实施与运营

3、企业O2O运营效果

15.3 机器人企业O2O设计与运营分析

15.3.1 机器人企业O2O的产品设计分析

15.3.2 机器人企业O2O的运营支撑体系分析

15.3.3 机器人企业O2O的社会化营销策略

15.3.4 机器人企业O2O的消费体验分析

15.3.5 机器人企业O2O的数据化运营情况分析

15.4 机器人企业O2O布局战略规划

15.4.1 机器人企业构建O2O闭环的核心分析

15.4.2 机器人企业布局O2O需如何变革

15.4.3 机器人企业O2O战略规划及实施要点

15.4.4 机器人企业O2O执行中需注意的问题

15.4.5 机器人企业O2O的准入门槛及挑战分析

15.4.6 机器人企业O2O发展最新动态

第六部分 策略篇

第十六章 中国机器人行业渠道开发策略分析

16.1 机器人市场开发策略

16.1.1 机器人市场定位策略

16.1.2 机器人产品定价策略

16.1.3 机器人渠道组合策略

16.1.4 机器人渠道建设策略

16.1.5 机器人广告投放策略

16.2 机器人行业网购市场开发空间

16.2.1 网购市场销售规模分析

1、机器人网购市场规模

2、机器人网购功能需求

3、机器人网购价格需求

4、机器人网购品牌需求

16.2.2 网购市场品牌份额分析

16.2.3 网购市场区域份额分析

16.2.4 网购市场城市线分布分析

16.2.5 网购市场省份分布分析

16.2.6 网购市场城市分布分析

第七部分 前景篇

第十七章 中国机器人行业“十三五”市场发展机遇及前景分析

17.1 “新常态”背景下行业发展机遇

17.1.1 “新常态”经济下基本内涵定义

17.1.2 “新常态”经济下发展特点分析

17.1.3 “新常态”经济对行业影响分析

17.1.4 “新常态”经济下行业盈利模式

17.1.5 “新常态”经济下行业机遇分析

17.1.6 “新常态”经济下行业趋势分析

17.2 “一带一路”战略下行业发展机遇

17.2.1 “一带一路”战略基本概况

17.2.2 “一带一路”战略实施进度

17.2.3 “一带一路”战略预期目标

17.2.4 “一带一路”战略对行业影响分析

17.2.5 “一带一路”战略下行业盈利模式

17.2.6 “一带一路”战略下行业机遇分析

17.3 “互联网+”战略下行业发展机遇

17.3.1 “互联网+”战略基本定义概念

17.3.2 “互联网+”战略基本特点分析

17.3.3 “互联网+”战略行业应用领域

17.3.4 “互联网+”战略行业运营模式

17.3.5 “互联网+”战略对行业影响分析

17.3.6 “互联网+”战略下行业机遇分析

17.4 “工业4.0”背景下行业发展机遇

17.4.1 “工业4.0”基本内涵定义

17.4.2 “工业4.0”经济发展整体目标

17.4.3 “工业4.0”战略对行业影响分析

17.4.4 “工业4.0”背景下行业盈利模式

17.4.5 “工业4.0”背景下行业机遇分析

17.4.6 “工业4.0”背景下行业趋势分析

17.5 机器人行业“十三五”发展机遇分析

17.6 未来机器人需求与消费预测

17.6.1 2016-2020年机器人产品消费预测

17.6.2 2016-2020年机器人市场规模预测

17.6.3 2016-2020年机器人行业总产值预测

17.6.4 2016-2020年机器人行业销售收入预测

17.6.5 2016-2020年机器人行业总资产预测

17.7 2016-2020年中国机器人行业供需预测

17.7.1 2016-2020年中国机器人供给预测

17.7.2 2016-2020年中国机器人需求预测

17.7.3 2016-2020年中国机器人供需平衡预测

17.7.4 2016-2020年中国机器人产品价格预测

17.7.5 2016-2020年主要机器人产品进出口预测

第十八章 机器人行业发展前景与投融资分析

18.1 机器人行业投资风险与壁垒

18.1.1 机器人行业进入壁垒分析

18.1.2 机器人行业发展的影响因素

1、有利因素

2、不利因素

18.1.3 机器人行业投资风险分析

1、政策风险

2、供求风险

3、技术风险

4、产品结构风险

5、其他风险

18.2 机器人行业投资潜力与建议

18.2.1中国机器人行业投资潜力分析

1、机器人投资潜力分析

2、机器人投资吸引力分析

3、机器人主要潜力品种分析

18.2.2 中国机器人行业投资机会分析

1、产业链投资机会

2、细分市场投资机会

3、重点区域投资机会

4、产业发展的空白点

5、投资回报率较高的投资方向

18.2.3 机器人行业投资建议

1、发展电子商务渠道

2、多渠道共同推进市场

第十九章 结论与建议

19.1 行业研究主要结论

19.2 中讯咨询行业发展建议

19.2.1 发展策略建议
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图表目录

图表：机器人行业政策汇总

图表：工业机器人行业相关规划分析

图表：主要省市机器人行业相关规划分析

图表：1999-2015年机器人相关专利申请数量变化图

图表：2000-2015年机器人相关专利公开数量变化图

图表：2007-2015年世界机器人年销量

图表：2015年国际市场机器人应用领域分布情况

图表：2011-2015年国际市场机器人应用领域分布变化情况

图表：2015年全球机器人各国销量占比

图表：2001-2015年中国机器人销量变化情况

图表：2001-2015年中国机器人保有量变化情况

略……
2016-2020年中国机器人行业市场调查研究与投资战略规划分析报告


Market� Research� and� Investment� Strategy� Planning� Analysis� of� China� Robot� Industry�，2016-2020





进军机器人领域 高层决策参考必备





全国统一服务热线： 400-728-7258    咨询服务专线： 0755-33162550       传真：0755-22353076    E-mail：chinaidan@chinaidan.com





客户采购征订表





单位名称                                                        （盖章）


详细地址                                              邮编             


负责人姓名                        □ 先生  □ 女士       职务             


收件人姓名                        □ 先生  □ 女士       职务             


电      话                        手机                   Q Q             


传      真                        E-mail                                  


您订购的套餐： □ 单份报告    □ 发展套餐    □ 战略套餐    □ 智慧套餐    □ 总裁套餐


您订购的专题：2016-2020年中国机器人行业市场调查研究与投资战略规划分析报告               份


服务机器人行业研究报告     份                   伺服系统行业研究报告        份


工业4.0行业研究报告       份                   人工智能行业研究报告        份


其它专题订购：                                                           份 数         份


服务形式：     □ 印刷版  □ 电子版  □ 印刷版+电子版   付款金额：       付款日期：      


发票抬头：                                                                               


付款资料（请选择付款方式）


□ 国内汇款


账 户 名： 深圳市中讯投资咨询有限公司


开 户 行： 中国建设银行深圳爱华支行


账    号： 44250100005000000159


全国统一服务热线： 400-728-7258（7×24小时）


咨询服务专线：     0755-33162550   


· 请将此单用正楷字填写完整盖章并传真至：0755-22353076


· 或扫描发送电子版至：cheney@chinaidan.com


· 或快递（到付）至：中讯咨询客户服务中心（深圳市盐田区保税区（盐田港）泊郡雅苑B座9C 





此表复印有效





智慧援助：国家统计局（National Bureau of Statistics of China）


国家海关总署（Gendral Administration of Customs）


国家信息中心（State Information Center）


国际信息研究所（International Information Research Institute）


中国产业研究协会（Industry Research Association of China）


中国信息产业协会（China Information Industry Association）


清华大学图书馆（Tsinghua University Library）










0

咨询热线： 400-728-7258
咨询热线： 400-096-0053


1

