[image: image1.png]PiflEsia

ZHONGXUN CONSULTING




 

2017-2022年中国月子中心行业市场前景分析及投资策略研究咨询报告

	【修订日期】 2017年01月

【报告页码】 300页

【图表数量】 120个
	【中文全套】 RMB 9000

【中文电子】 RMB 8500

【中文印刷】 RMB 8500
	【英文全套】 USD 5500
【英文电子】 USD 5000
【英文印刷】 USD 5000

	【报告格式】 电子PDF版或纸介版
	【交付方式】 Email发送或特快专递       中讯咨询公司简介

	【全国免费咨询热线】400-883-2015    【订阅直线】0755-66604396    【订阅直线】0755-33162550   

	【在线联系】 QQ：762605703   E-MAIL: chinaidan@chinaidan.com  【订阅传真】0755-22353076

	【版权声明】本报告由 HT中国行业数据分析网TH 出品，报告版权归 HT中讯咨询TH 所有。本报告是中讯咨询的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中讯咨询书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中讯咨询有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。

	中讯咨询主营业务：HTU研究报告 商业计划书 可行性研究           专项市场调研 HTUIPO咨询UTH HTU产业园区规划



█ 报告简介
月子中心一般为生产母亲提供专业产后恢复（即坐月子）服务的场所，也称为月子会所，有专业人营养师负责给产妇提供月子餐，帮助产妇能够尽快恢复身体，提供喂养知识，另有专业护士照顾宝宝。

月子中心在台湾等地很盛行，产妇们生完孩子会特地到月子中心坐月子，而不是呆在家中。所以台湾的产后女性大部分在科学的调理下身体,身材都保持了健康健美的状态。

随着80、90后妈妈的增加，越来越多的家庭因为种种原因会选择找月嫂或者在月子中心坐月子。关于这方面的服务机构也涌现不少，很多月子会所已经是人满为患，月嫂也出想供不应求的情况。有的地方甚至出现了月薪上万元的天价月嫂。为什么这么贵的服务还这么受到大家欢迎呢？首先，现在都市生活太忙碌，已经没有太多时间来照顾产妇，加上与老人们存在生活习惯不一样，照顾孩子的理念也不相同，为了让产妇和宝宝得到最好的照顾，避免月子期留病根，很多人都会选择月嫂或者月子中心。

作为健康产业的重要分支以月子会所为代表的“母婴保健”行业在近年来得到了快速发展，据不完全统计，目前全国范围成规模的月子中心超过760家，其中上海90多家，北京50多家，西安40多家，南京，武汉各有20家以上，成都年初时，只有两三家，现在已经将近10家，而且还在以每年50%以上的速度在增长，各路民间资本纷纷看好这个产业。

月子会所并不只是简简单单的照顾产妇坐月子而已，而是在坐月子期间对产妇进行专业的护理，例如私密护理、乳房保养等产后项目。对宝宝来说，在月子会所除了每天要进行科学的观察，还有专业的技能训练，实现宝宝的早早教，让宝宝的各种能力都优于未经过训练的宝宝。有专家曾讲，入住月子会所是为将来投资，因为如果月子坐好了，免受月子病的困扰，就会减少以后身体出现毛病的现象，减少更年期提前和太长的现象。

由于人们生活节奏的变化，女性对健康更加重视，居家坐月子在很多家庭都出现了问题，请月嫂更是没有保证。月子会所的发展是必然的，它不只会在北京、上海等地发展起来，也将在我国的其他城市受到青睐。

本报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、国家卫生和计划生育委员会、国内外相关刊物的基础信息以及医院行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界月子中心行业整体发展大势，对中国月子中心的发展情况、各地区发展情况、主要月子中心发展进展，并对未来月子中心行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了月子中心行业今后的发展与投资策略，为月子中心建设、运营、投资等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的依据。
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